Guia practica para dejar de improvisar y ordenar tu ano
con estrateqia




Tres claves para 2026 con éxito

Muchas PYMES fracasan por desorganizacidon e improvisacion, no por falta de talento o esfuerzo. Por
eso, este 2026 encargate de:

Planificar Priorizar Optimizar

Ordenay planifica tu ano de forma Enfocate en lo que realmente importa Mejora continuamente tus resultados

estratégica
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El 2026 puede ser distinto. Utilizar esta quia te va a
ayudar a:

Ordenar tu ano de forma Priorizar lo que siimporta Planificar campanas con criterio

estratéqica

Optimizar recursos mes a mes Evitar la pérdida de tiempo y dinero en acciones
SINEER
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Marco general del ano

Todo plan de marketing sélido se apoya en 3 pilares:

Planificacion anual Planificacion de
campanas

Optimizacion continua

Si uno falta = aparece el caos.
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1. Planificacion anual (paso a
paso)

Defini objetivos:

e ¢Qué quereéslograren 20267?
e ¢;Quée métricas vas a mirar?

e ¢/Queée plazos son razonables?
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1. Planificacion anual (paso a paso) - Prioridades

Elegi 2-4 prioridades clave:

&
Elevar el reconocimiento de marca: Impulsar la generacion de demanda:
Atraé nuevas audiencias y fortalecé la confianza en tu propuesta. Converti el interés en oportunidades de venta concretas.
Y i
Consolidar el posicionamiento en el mercado: Fomentar la fidelizacion de clientes:
Diferenciate de la competencia y sé la opcion preferida. Construi relaciones duraderas y transforma clientes en embajadores.

No mas de 4. La clave es el foco
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1. Planificacion anual (continuacion)

1.4
Defini los canales que Sl vas a trabajar: ldentifica hitos del ano:
Redes, email marketing, blog, pauta, etc. (No intentes Temporadas altas, bajas, lanzamientos, eventos,
estar en todos.) fechas comerciales.
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MONDAY

1. Planificacion anual
(continuacion)

©

Bloquea tu capacidad real:

Cuanto tiempo vs. cuanto podés realmente sostener.

Capacidad realista = sostenibilidad garantizada.
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2. Planificacion de campanas

Para cada campana necesitas:

Objetivo claro (SMART) Audiencia definida

Mensaje que guie la campana Piezas necesarias (cantidad + formato + canal)
Plan de medios Presupuesto

Fecha de inicio / fin Métricas de medicion

Recorda que Campanas improvisadas = campanas que no convierten
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3. Optimizacion continua

La optimizacion es un proceso continuo. Cada mes debés revisar, analizar y ajustar para mejorar resultados.

Analiza métricas Ajusta estrategias

Revisa qué funciond y qué no. Identifica patrones y oportunidades. Modifica tacticas segun los datos. No tengas miedo de iterar.

Optimiza canales Documenta aprendizajes

Enfocate en los que generan mejor ROI. Descarta los que no convierten. Registra qué aprendiste para aplicarlo en futuras campanas.
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Matriz de priorizacion (framework JUBA)

Usa esta matriz para decidir sin caer en la ansiedad operativa

AHORA PRONTO

Impacto directo en ventas u orden Ordena y mejora conversiones

Campanas activas, web, pauta Calendario, contenidos, automatizaciones

DESPUES NUNCA

"Lindo tener", no urgente No suma

Tareas extras, plataformas secundarias Acciones sin estrateqia
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Checklist mensual

Cada mes, dedica tiempo a revisar y optimizar. Estos son los puntos clave:

Vv Vv Vv
Revisar métricas Revisar campanas activas Ajustar mensajes y piezas
i S N/
Ordenar el calendario del mes siguiente Revisar inventario de ideas Documentar aprendizajes
Vv

Optimizar al menos 1 canal

Consistencia mensual = resultados anuales garantizados
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Deja de improvisar y ordena tu ano
con estrateqia




